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8. sz. melléklet 		SZTE VIRTUS Pályázat
Értékelőlap Proof of Concept projekttípushoz


	ÉRTÉKELÉS SZEMPONTJAI
	Pontszám

	1. A termék/szolgáltatás jól definiált, valós problémára ad választ
	 

	A termék vagy szolgáltatás egyértelműen és pontosan megold egy valós, jelentős problémát, amely széleskörű társadalmi, gazdasági vagy technológiai hatással bír. A fejlesztés világos igényt céloz meg, és az elképzelt megoldás jól illeszkedik az adott probléma megoldásához. A csapat alapos kutatást végzett, és részletesen megértette a célzott problémát, a megoldás pedig reális, megvalósítható és jól definiált.
	4 pont

	A termék vagy szolgáltatás egy valós problémára kínál megoldást, és a probléma, valamint a célzott igény jól azonosítható. A megoldás alapvetően kidolgozott és illeszkedik a felhasználói vagy piaci igényekhez, ugyanakkor egyes elemek részletesebb alátámasztást vagy pontosítást igényelnek.
	3 pont

	A termék vagy szolgáltatás valós problémát céloz meg, azonban a megoldás kidolgozottsága hiányos, illetve csak részben mutatja be, hogy miként illeszkedik a piaci vagy felhasználói igényekhez. Az igény és a megoldás közötti kapcsolat érzékelhető, de több lényeges elem nem kellően alátámasztott vagy kidolgozott.
	2 pont

	A termék vagy szolgáltatás nem céloz meg világosan azonosítható, valós problémát, vagy a megoldás nem megfelelő és nem reális. Az elképzelt igény nincs kellőképpen alátámasztva, és a megoldás nem nyújt valódi választ a problémára. Az indoklásban szereplő probléma nem elegendően részletes, vagy nem jelenik meg a piaci szükségletek vagy az alkalmazható felhasználói réteg.
	1 pont

	2. A célpiac mérete meghatározó, a termék/szolgáltatás célcsoportjának igényei ismertek, az azonosított értékajánlat reális
	 

	A célpiac világosan meghatározott, jelentős méretű, és a célcsoport igényei alapos kutatás alapján kerültek azonosításra. Az értékajánlat jól illeszkedik a piac igényeihez, és a megoldás reális, kivitelezhető, valamint képes megfelelő piaci részesedést szerezni. A csapat jól ismeri a célpiacát és célcsoportját, és a termék vagy szolgáltatás egy erőteljes, vonzó értékajánlatot kínál.
	4 pont

	A célpiac és a célcsoport egyértelműen meghatározott, mérete és jellemzői megfelelően bemutatottak. A célcsoport igényei nagyrészt feltártak, az értékajánlat jól illeszkedik ezekhez, azonban egyes piaci feltételezések vagy alátámasztó elemek további részletezést igényelnek. A megoldás piaci bevezetése reálisnak tekinthető, és az értékajánlat meggyőző, bár további finomításra szorul.
	3 pont

	A célpiac és a célcsoport csak részben meghatározott, a piac méretének vagy a felhasználói igényeknek a bemutatása hiányos. Az értékajánlat alapvetően azonosítható, azonban annak megalapozottsága és a célcsoport igényeihez való illeszkedése nem kellően alátámasztott. A piaci potenciál bemutatása hiányos, ezért a megoldás üzleti sikeressége csak korlátozottan igazolható.
	2 pont

	
A célpiac nem világosan meghatározott, vagy a piac túl kicsi ahhoz, hogy jelentős üzleti lehetőséget jelentsen. A termék/szolgáltatás értékajánlata nem illeszkedik jól a célcsoport igényeihez, vagy az nincs kellőképpen alátámasztva. Az értékajánlat túl általános, nem reális, vagy nem mérhető a piacon elérhető hatása. A célcsoport igényei és a megoldás közötti kapcsolat nem világos.
	1 pont

	3. A szellemi alkotás versenytársai ismertek, a technológia valamilyen szempontból jobb (gyorsabb, olcsóbb, könnyebb, stb.), mint a versenytársai
	 

	A versenytársak jól ismertek, és a technológia világos, mérhető előnyt biztosít a konkurenciával szemben.
	4 pont

	A versenytársak és a piaci alternatívák azonosítottak, a technológia pedig egy vagy több szempontból igazolható előnnyel rendelkezik. Az előny megalapozott, azonban annak mértéke, piaci jelentősége vagy fenntarthatósága további alátámasztást igényel.
	3 pont

	A versenytársak csak részben kerültek feltérképezésre, vagy az összehasonlítás hiányos. A technológia feltételezhetően rendelkezik előnyökkel, azonban ezek nem kellően bizonyítottak, nem egyértelműek, vagy csak korlátozott piaci jelentőséggel bírnak.
	2 pont

	
A versenytársak nem ismertek, és a technológia nem nyújt kiemelkedő előnyt a piacon elérhető megoldásokkal szemben.
	1 pont

	4. Az üzleti modell reális, kellően átgondolt
	 

	Az üzleti modell világosan kidolgozott, reális és fenntartható. A csapat megértette a piacot, és az üzleti modell figyelembe veszi a versenyt és a célcsoport igényeit.
	4 pont

	Az üzleti modell alapvetően reális és megvalósítható. A fő elemek kidolgozottak, a bevételszerzési logika és a piaci megközelítés jól azonosítható, ugyanakkor egyes részek – például a skálázhatóság, a költségstruktúra vagy az értékesítési stratégia – további pontosítást és alátámasztást igényelnek.
	3 pont 

	Az üzleti modell főbb elemei felismerhetők, azonban kidolgozottsága hiányos, és több lényeges feltételezés nem kellően megalapozott. A piaci bevezetés vagy a fenntartható működés megvalósíthatósága csak részben igazolt, ezért az üzleti modell jelentős továbbfejlesztést igényel.
	2 pont

	
Az üzleti modell nem reális, hiányos vagy fenntarthatatlan, és nem veszi figyelembe a piaci tényezőket, versenytársakat és a célcsoport igényeit.
	1 pont

	5. A pályázatban vállalt  mérföldkövek reálisak, a fejlesztéssel kapcsolatos költségek ismertek
	 

	A mérföldkövek világosan meghatározottak, reálisak, és a költségek alátámasztottak. Az ütemterv és költségvetés részletes és megbízható.
	4 pont

	A mérföldkövek és az ütemterv alapvetően reálisak és megvalósíthatók. A költségterv fő elemei bemutatásra kerültek, azonban egyes költségek indokoltsága vagy részletezettsége további pontosítást igényel. Az ütemezés és a költségvetés kisebb hiányosságai várhatóan nem veszélyeztetik a projekt megvalósítását.
	3 pont

	A mérföldkövek meghatározása részben megfelelő, azonban az ütemezés vagy a költségterv több lényeges elemében hiányos vagy bizonytalan. A költségek csak részben alátámasztottak, és a projekt megvalósításának pénzügyi vagy időbeli tervezése további kidolgozást igényel.
	2 pont

	A mérföldkövek nem egyértelműek vagy nem reálisan teljesíthetők, az ütemterv nem megalapozott, és a fejlesztéssel kapcsolatos költségek hiányosak, nem alátámasztottak vagy irreálisak. A projekt megvalósíthatósága a rendelkezésre álló információk alapján nem igazolható.
	1 pont

	ÖSSZESEN ELÉRHETŐ PONTSZÁM
	20 pont
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társadalmi, gazdasági vagy technológiai hatással bír. A fejlesztés világos igényt céloz meg, és az elképzelt 
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4 pont


 


A termék vagy szolgáltatás egy valós problémára kínál megoldást, és a probléma, valamint a célzott igény jól 


azonosítható. A megoldás alapvetően kidolgozot


t és illeszkedik a felhasználói vagy piaci igényekhez, 
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ÉRTÉKELÉS SZEMPONTJAI  Pontszám  

1. A termék/szolgáltatás jól definiált, valós problémára ad választ     

A termék vagy szolgáltatás egyértelműen és pontosan megold egy  valós, jelentős problémát, amely széleskörű  társadalmi, gazdasági vagy technológiai hatással bír. A fejlesztés világos igényt céloz meg, és az elképzelt  megoldás jól illeszkedik az adott probléma megoldásához. A csapat alapos kutatást végzett, és részletes en  megértette a célzott problémát, a megoldás pedig reális, megvalósítható és jól definiált.  4 pont  

A termék vagy szolgáltatás egy valós problémára kínál megoldást, és a probléma, valamint a célzott igény jól  azonosítható. A megoldás alapvetően kidolgozot t és illeszkedik a felhasználói vagy piaci igényekhez,  ugyanakkor egyes elemek részletesebb alátámasztást vagy pontosítást igényelnek.  3 pont  

A termék vagy szolgáltatás valós problémát céloz meg, azonban a megoldás kidolgozottsága hiányos, illetve  csak ré szben mutatja be, hogy miként illeszkedik a piaci vagy felhasználói igényekhez. Az igény és a megoldás  közötti kapcsolat érzékelhető, de több lényeges elem nem kellően alátámasztott vagy kidolgozott.  2 pont  

A termék vagy szolgáltatás nem céloz meg világos an azonosítható, valós problémát, vagy a megoldás nem  megfelelő és nem reális. Az elképzelt igény nincs kellőképpen alátámasztva, és a megoldás nem nyújt valódi  választ a problémára. Az indoklásban szereplő probléma nem elegendően részletes, vagy nem jelen ik meg a  piaci szükségletek vagy az alkalmazható felhasználói réteg.  1 pont  

2. A célpiac mérete meghatározó, a termék/szolgáltatás célcsoportjának igényei ismertek, az azonosított  értékajánlat reális     

A célpiac világosan meghatározott, jelentős méretű,  és a célcsoport igényei alapos kutatás alapján kerültek  azonosításra. Az értékajánlat jól illeszkedik a piac igényeihez, és a megoldás reális, kivitelezhető, valamint  képes megfelelő piaci részesedést szerezni. A csapat jól ismeri a célpiacát és célcsoport ját, és a termék vagy  szolgáltatás egy erőteljes, vonzó értékajánlatot kínál.  4 pont  

A célpiac és a célcsoport egyértelműen meghatározott, mérete és jellemzői megfelelően bemutatottak. A  célcsoport igényei nagyrészt feltártak, az értékajánlat jól illeszke dik ezekhez, azonban egyes piaci  feltételezések vagy alátámasztó elemek további részletezést igényelnek. A megoldás piaci bevezetése reálisnak  tekinthető, és az értékajánlat meggyőző, bár további finomításra szorul.  3 pont  

A célpiac és a célcsoport csak r észben meghatározott, a piac méretének vagy a felhasználói igényeknek a  bemutatása hiányos. Az értékajánlat alapvetően azonosítható, azonban annak megalapozottsága és a  célcsoport igényeihez való illeszkedése nem kellően alátámasztott. A piaci potenciál be mutatása hiányos, ezért  a megoldás üzleti sikeressége csak korlátozottan igazolható.  2 pont  

  A célpiac nem világosan meghatározott, vagy a piac túl kicsi ahhoz, hogy jelentős üzleti lehetőséget jelentsen.  A termék/szolgáltatás értékajánlata nem  illeszkedik jól a célcsoport igényeihez, vagy az nincs kellőképpen  alátámasztva. Az értékajánlat túl általános, nem reális, vagy nem mérhető a piacon elérhető hatása. A  célcsoport igényei és a megoldás közötti kapcsolat nem világos.  1 pont  

3. A szellemi a lkotás versenytársai ismertek, a technológia valamilyen szempontból jobb (gyorsabb, olcsóbb,  könnyebb, stb.), mint a versenytársai     

A versenytársak jól ismertek, és a technológia világos, mérhető előnyt biztosít a konkurenciával szemben.  4 pont  

A  versenytársak és a piaci alternatívák azonosítottak, a technológia pedig egy vagy több szempontból  igazolható előnnyel rendelkezik. Az előny megalapozott, azonban annak mértéke, piaci jelentősége vagy  fenntarthatósága további alátámasztást igényel.  3 pont  

A versenytársak csak részben kerültek feltérképezésre, vagy az összehasonlítás hiányos. A technológia  feltételezhetően rendelkezik előnyökkel, azonban ezek nem kellően bizonyítottak, nem egyértelműek, vagy  csak korlátozott piaci jelentőséggel bírnak.  2 po nt  

  A versenytársak nem ismertek, és a technológia nem nyújt kiemelkedő előnyt a piacon elérhető megoldásokkal  szemben.  1 pont  

